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Abstract: Specificity of Spatial Economy Program of Study with the Dominance of
Learning Ooutcomes in the Field of Economic Science. Spatial Economy is a field of
study which exists in different types of universities, including universities of econom-
ics. In these units it functions in strongly competitive surroundings of different cours-
es, specific for this type of university. Existing competition causes number of threats,
but it brings development opportunities as well. Fundamental threats are connected
with student recruitment possibilities. Most significant opportunities are regarded as
possibilities of forming unique skills adapted to the labor market. Through the acqui-
sition of these skills graduates can gain the competitive advantage in many business
units offering jobs for graduates of other programs in the school of economics, as well
as graduates of Spatial Economy conducted at other universities.
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Wprowadzenie

Kierunek Gospodarka Przestrzenna prowadzony jest w roznych uczel-
niach, z ktorych kazda posiada specyficzny, charakterystyczny dla swojego
typu program nauczania, odmiennie akcentujacy poszczego6lne tresci. W poli-
technikach dominujg zagadnienia z obszaru nauk technicznych, w uczelniach
przyrodniczych z obszaru nauk przyrodniczych, natomiast w uniwersyte-
tach ekonomicznych zwigzanych z obszarem nauk spolecznych, dziedzing
dominujaca sa nauki ekonomiczne. Wydaje si¢, ze najbardziej réznorodne
programy nauczania kierunku wystepuja w uczelniach typu ogoélnouniwer-
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syteckiego. Nalezy podkresli¢, ze konieczne jest zapewnienie w programach
ksztalcenia pewnego zakresu tresci wspolnych dla kierunku Gospodarka
Przestrzenna, niezaleznie od typu uczelni. W dziedzinie nauk ekonomicz-
nych tresci te zamykaja si¢ w ramach dyscyplin: ekonomia, nauki o zarza-
dzaniu i finanse. Wiedza i umiejetnosci w tym zakresie stanowia podstawe
do pozniejszych, specjalistycznych tresci wprowadzajacych w zagadnienia
gospodarowania przestrzenia.

Jednak to nie ogdlne i wspolne dla wszystkich przedmioty prowadza
do uzyskania przez absolwentéw unikatowych, cenionych przez pracodaw-
cow kompetencji. Rola ta przypada waskim, specjalistycznym przedmiotom,
w charakterystyczny sposob ukierunkowujacym nabyta wczesniej, ogolng
wiedzg. Nie bez znaczenia jest rowniez umiejetne potaczenie przedmiotow,
w szczegolnosci typowych dla nauczania gospodarki przestrzennej, z przed-
miotami pochodzgcymi z innego obszaru nauczania.

Celem opracowania jest okreslenie miejsca kierunku Gospodarka Prze-
strzenna realizowanego w uczelni ekonomicznej. Dyskutowane beda zagro-
zenia i szanse wynikajace z jego realizacji w silnie konkurencyjnym otocze-
niu oraz podjeta zostanie proba wskazania unikatowych umiejetnosci, ktore
moze uzyska¢ student podejmujacy studia na kierunku Gospodarka Prze-
strzenna w uczelniach ekonomicznych.

1. Koniecznos¢ uwypuklenia specyfiki ksztalcenia
w zakresie Gospodarki Przestrzennej
na réoznych typach uczelni

Interdyscyplinarno$¢ wiedzy z zakresu skutecznego gospodarowania
w jednostkach terytorialnych, a takze efektywnego ekonomicznie i spotecz-
nie wykorzystywania waloré6w miejsca i przestrzeni w rozwoju spoteczno-
-gospodarczym powoduje, ze kierunek studiow Gospodarka Przestrzenna
ma charakter wieloobszarowy. Prawidtowa realizacja kierunku wymaga bu-
dowania efektéw wiedzy i umiejetnosci z wykorzystaniem dorobku obszaru
nauk spotecznych i nauk przyrodniczych oraz nauk technicznych. Dopiero
wspotwystepowanie obok siebie roznorodnych praw, twierdzen i wyjasnien
przyktadowo z zakresu nauk o polityce publicznej, ekonomii, finanséw oraz
nauk o zarzadzaniu czy ochrony $rodowiska i geografii obok architektury
i urbanistyki bedzie w stanie zapewni¢ efekt wlasciwego uksztattowania syl-
wetki absolwenta kierunku Gospodarka Przestrzenna.
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W ramach efektow ksztalcenia dla tego kierunku wystepujg tresci
wspdlne, konieczne dla zagwarantowania tozsamos$ci absolwenta, ale 1 za-
pewnienia niezbednej wiedzy oraz podstawowych umiejgtnosci istotnych dla
prawidlowego wykonywania potencjalnych zawodow. Absolwent kierunku
Gospodarka Przestrzenna musi mie¢ podstawowa wiedze z zakresu urbani-
styki i architektury, planowania przestrzennego, a takze ochrony srodowiska
i ekonomii. Umozliwi to wystapienie efektu synergii. Przyktadowo pojawig
si¢ dodatkowo wiedza i umiejetnosci na styku réznych dyscyplin oraz moz-
liwo$ci wykorzystania wiedzy z dyscypliny ekonomii lub finanséw do prac
z zakresu planowania przestrzennego.

Jednoczesnie przy budowaniu koncepcji ksztalcenia i programu studiow,
a takze opisu sylwetki absolwenta kierunku Gospodarka Przestrzenna i ewen-
tualnych specjalnosci, nalezy uwzgledni¢ specyfike uczelni, w ramach ktorej
kierunek jest realizowany. Tylko wykorzystanie specyficznej wiedzy pracowni-
kow uczelni oraz prowadzonych w jej obrebie badan naukowych zapewni wy-
ksztalcenie poglgbionych umiejetnosci i kompetencji, ktore umozliwia skuteczne
poruszanie sie na rynku pracy absolwentow. Trudno wyobrazi¢ sobie, ze w uni-
wersytetach przyrodniczych wyksztatcimy specjalist¢ z poglebionymi efektami
z zakresu urbanistyki i architektury na takim samym poziomie, jak w politech-
nikach, albo ze wyksztalcimy ekonomist¢ w zakresie zarzadzania rozwojem
W przestrzeni na takim samym poziomie, jak w uniwersytecie ekonomicznym.
Kazda z tych uczelni w kadrze dydaktycznej, a wlasciwie minimum kadrowym,
dysponuje specjalistami z okreslonej dyscypliny. Publikacje tych pracownikow
ogolnie mozna zaliczy¢ do szeroko pojmowanej gospodarki przestrzennej. Jed-
nak jezeli wchodzimy w rozwazania szczegdtowe, poglgbione analizy ekono-
miczne, zarzadcze, fizjograficzne lub ekologiczne, a tym bardziej techniczne,
moze okazaé sie, ze wiedza przekazywana studentom bedzie miata charakter
ogolny, zeby nie powiedzie¢ popularno-naukowy. W takiej sytuacji konieczne
wydaje si¢ uwzglednienie wystarczajacej specyfiki ksztalcenia dla danego typu
uczelni i korzystanie z wymiany kadr miedzy uczelniami.

Ksztalcenie na politechnikach dla kierunku Gospodarka Przestrzenna,
czyli na studiach inzynierskich, bedzie przygotowywac lepiej wyksztatco-
nych specjalistow z uwzglednieniem wiedzy technicznej, przyktadowo z za-
kresu budownictwa ladowego, urbanistyki i architektury oraz planowania
infrastruktury technicznej. Ksztatcenie na uniwersytetach przyrodniczych
wyposazy absolwenta kierunku w wiedzg z zakresu podstaw ekologicznych
wykorzystywania przestrzeni i zagospodarowania przestrzennego, a takze
biologicznych uwarunkowan prawidlowego gospodarowania zasobami $ro-
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dowiska przyrodniczego jednostek terytorialnych. Uniwersytety i uczelnie
sprofilowane w dziedzinie nauk ekonomicznych beda wykorzystywaty spe-
cyficzna wiedze¢ umozliwiajaca oceny efektywnosci spoteczno-ekonomicznej
wariantow zagospodarowania przestrzennego, a takze strategicznego zarza-
dzania rozwojem jednostek terytorialnych, finansowania projektow rozwojo-
wych i skutecznego organizowania pracy samorzadow terytorialnych w za-
kresie dostarczania ustug publicznych.

Wspolne tresci ksztatcenia (efekty wiedzy, umiejetnosci i kompetencji
spolecznych), jakie proponowane sa w Unii Uczelni na Rzecz Rozwoju Kie-
runku Gospodarka Przestrzenna, powinny pozosta¢ jako rama odniesienia
dla tego kierunku studiéw. Stanowig one podstawg utrzymania jego tozsamo-
$ci i mogg by¢ jednym z warunkéw zapewnienia jakosci ksztatcenia. Dalszy
rozwoj kierunku wymaga, jak si¢ wydaje, uwypuklenia dodatkowych korzy-
sci wynikajacych ze specyfiki i specjalizacji poszczegdlnych typow uczelni.

2. Kierunek Gospodarka Przestrzenna w otoczeniu innych
kierunkéw na uczelniach ekonomicznych

Sytuacja, w ktorej na jednym wydziale uczelni realizowanych jest kilka
kierunkéw studidow powoduje, ze kierunki te wystepuja wobec siebie w rela-
cjach konkurencyjnych o charakterze ilosciowym i jakosciowym. Konkuren-
cja ilo§ciowa rozumiana jest w niniejszym opracowaniu jako wspodtzawodnic-
two o jak najwicksza liczbe studentow, a jakosciowa jako wspotzawodnictwo
o studentow z jak najlepszymi wynikami uzyskanymi na wcze$niejszym eta-
pie edukacji. Ujawnienie si¢ poszczegdlnych form konkurencji zalezy m.in.
od istniejacego systemu rekrutacji.

Konkurencja ilo§ciowa ujawnia si¢ w szczegolnosci w warunkach re-
krutacji studentéw na wydzial. Wybor kierunku dokonywany jest na okreslo-
nym etapie studiéw (np. na I stopniu studiow w trakcie drugiego lub trzecie-
go semestru). Studenci uczacy si¢ dotychczas wspolnie na danym wydziale
stoja przed koniecznos$cig dokonania wyboru pomigdzy kilkoma dostepnymi
produktami edukacyjnymi (kierunkami studiéw). Funkcjonujace na wydziale
kierunki studiéw postawione sg w sytuacji silnej, wzajemnej konkurencji.
Rywalizujg o przyciagniecie jak najwickszej liczby studentéw z okreslonej
liczbowo, relatywnie niewielkiej ich populacji.

Konkurencja jako$ciowa ma miejsce w sytuacji, gdy rekrutacja prowa-
dzona jest na konkretny kierunek studiow. Wowczas poszczegolne kierunki
studiow na danym wydziale nie sg postawione wobec siebie w sytuacji bez-
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posredniej konkurencji. Populacja potencjalnych studentéw danego kierunku
nie ogranicza si¢ tylko do grupy oséb studiujacej na danym wydziale, lecz sta-
nowia ja wszyscy absolwenci szkot srednich. W tym przypadku, poszczegol-
ne kierunki rywalizujg o przyjecie osob legitymujacych si¢ jak najlepszymi
wynikami ukonczenia szkoty §redniej. Oczywiscie konkurencja jakosciowa
ujawnia si¢ rowniez w warunkach opisywanego powyzej naboru na wydziat,
jednak w tym przypadku jest ona wtérna wobec konkurencji ilosciowej i za-
znacza si¢ w mniejszym stopniu.

Na uczelniach ekonomicznych kierunek Gospodarka Przestrzenna
funkcjonuje w silnie konkurencyjnym otoczeniu. Konkurencj¢ stanowia
popularne na tych uczelniach kierunki studioéw, jak np. Finanse i Rachun-
kowosé, Zarzgdzanie czy Ekonomia. Na ich silng, w stosunku do kierunku
Gospodarka Przestrzenna, pozycj¢ konkurencyjng wpltywa kilka przyczyn.
Naleza do nich:
® Wwyzszy poziom rozpoznawalnos$ci przez studentow,

e wigksza chtonnos¢ rynku pracy dla absolwentow,

® miejsca pracy w postrzeganym przez studentéw jako bardziej prestizowy
sektorze gospodarczym, a nie w administracji,

e oczekiwane przez studentow wyzsze zarobki po skonczonych studiach.

Wiceksza rozpoznawalno$¢ zwigzana jest bezposrednio z ekonomicz-
nym charakterem uczelni. Czynnik ten ma szczegdlne znaczenie w przy-
padku rekrutacji prowadzonej na wydziat. Studenci po dwoch semestrach
studiow posiadaja juz relatywnie duzy zasob wiedzy z zakresu ekonomii, za-
rzadzania, marketingu czy finanséw. Zagadnienia te wydajg im si¢ wzglednie
blizsze w poréwnaniu z problematyka gospodarki przestrzennej, z ktora nie
mieli dotychczas do czynienia lub kontakt ten byt bardzo ograniczony.

Relatywnie duze zapotrzebowanie rynku na specjalistow z zakresu fi-
nansow czy rachunkowosci to kolejny czynnik stanowigcy o przewadze tych
kierunkow studiow nad Gospodarkq Przestrzenng. Dodatkowe znaczenie ma
to, ze miejsca pracy dla specjalistow z zakresu konkurencyjnych wobec go-
spodarki przestrzennej kierunkow maja tatwy do sprecyzowania charakter
— wymagajg jednoznacznych umiej¢tnosci i kompetencji. Migjsca pracy po
Gospodarce Przestrzennej sg relatywnie trudniejsze do wskazania i niejed-
nokrotnie nie majg tak jednoznacznych, precyzyjnie okre$lonych wymagan
co do umiejetnosci i kompetencji. Czesto nie trzeba by¢ specjalista po Gospo-
darce Przestrzennej, aby podjac prace na danym stanowisku .

Przyjeto si¢ przekonanie, w znacznej mierze niestuszne, ze absolwent
Gospodarki Przestrzennej predestynowany jest do pracy w administracji pu-

69



blicznej. Tymczasem praca w tym sektorze postrzegana jest przez studentow
uczeni ekonomicznej jako mniej atrakcyjna — oferujgca nizsze place, mniejszy
prestiz spoleczny i gorsze mozliwosci rozwoju . Ponadto, w zwiazku z tym, ze
sektor gospodarczy jest znacznie wigkszy niz sektor administracyjny, a tym sa-
mym wigcej miejsc pracy oferowanych jest w produkcji i ustugach rynkowych.

Wszystkie powyzsze czynniki powoduja, ze oferta kierunku Gospodar-
ka Przestrzenna na uczelni ekonomicznej umieszczona jest w bardzo silnym
otoczeniu konkurencyjnym, co stanowi ogromne wyzwanie dla jego tworcoéw
i promotorow. Szczegdlne znaczenie ma to w sytuacji konkurencji ilosciowe;j,
ujawniajacej si¢ w warunkach naboru prowadzonego na wydzial, a nie na
kierunek studiow.

Silne, konkurencyjne otocznie, to jednak nie tylko zagrozenie. Dobra
wspotpraca pomigdzy kierunkami moze prowadzi¢ do wzmocnienia kazdego
z nich. Tresci charakterystyczne dla danego kierunku, wtaczone w program
nauczania na innym kierunku, moga stanowi¢ oryginalne potaczenie, prowa-
dzace do nabycia niepowtarzalnych kompetencji. Przyktadowo tresci doty-
czgce rozwoju regionalnego czy samorzadu terytorialnego wyktadane na kie-
runku Finanse moga znacznie rozszerza¢ kompetencje studentow w zakresie
analiz finansowych przedsigwzi¢¢ publicznych oraz inwestycji realizowanych
ze srodkéw europejskich. Jednoczes$nie poszerzony kurs finanséw dla studen-
tow Gospodarki Przestrzennej moze prowadzi¢ do nabycia cennych umie-
jetnosci przydatnych w zarzadzaniu finansami jednostek samorzadowych.
Kooperacja potencjalnie konkurencyjnych wobec siebie jednostek moze skut-
kowac pozytywnymi konsekwencjami w zakresie poszerzonej oferty dydak-
tycznej, wzrostu jej atrakcyjnosci i ksztalceniu specjalistow posiadajacych
kompetencje pozadane na rynku pracy.

3. Uniwersalne tresci ekonomiczne
na kierunku Gospodarka Przestrzenna

Trudno jednoznacznie przyjac, jakie tresci z dziedziny nauk ekono-
micznych nalezatoby uzna¢ za uniwersalne dla kierunku Gospodarka Prze-
strzenna. Patrzac na t¢ kwestie z perspektywy poszczegdlnych dyscyplin
naukowych, ich uszeregowanie w kolejnosci od najbardziej do najmniej uza-
sadnionych tresci uznanych za uniwersalne powinno przestawiac si¢ nast¢pu-
jaco: ekonomia, nauki o zarzadzaniu, finanse.

Termin gospodarka przestrzenna wskazuje, ze zakres zainteresowan
badawczych, a w ich nastgpstwie rowniez programow edukacyjnych, zwia-
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zany jest z procesami gospodarowania. Odwotuje si¢ wiec do dyscypliny
ekonomia, zajmujacej si¢ tg wlasnie dziatalno$cig spoteczng. Powinna ona
stanowi¢ fragment fundamentow wiedzy, na bazie ktérych budowana moze
by¢ wiedza specjalistyczna studentow Gospodarki Przestrzennej. Podsta-
wowe tresci z zakresu ekonomii powinny by¢ zatem uniwersalne — wykta-
dane na kierunku Gospodarka Przestrzenna, niezaleznie od typu uczelni.
Wydaje si¢, ze kazdy absolwent Gospodarki Przestrzennej, niezaleznie od
typu uczelni, powinien zna¢ takie zagadnienia ekonomiczne, jak: mechanizm
rynkowy, efekty zewnetrzne czy teoria dobr publicznych. Powinien posiadac
orientacj¢ w zakresie modeli réwnowagi ogolnej, polityki gospodarczej czy
przeptywow miedzygateziowych. Daje to podstawy do dalszego rozwijania
wiedzy specjalistycznej, bazujacej na naukach ekonomicznych, specyficznej
dla kierunku studiow Gospodarka Przestrzenna. Przedmiotami, ktore reali-
zuja to zadanie sg m.in. ekonomia przestrzenna, ekonomika miast i regionow
czy gospodarka komunalna. Rozszerzajg one kompetencje w zakresie teorii
ekonomii ksztattujacej podstawy gospodarki przestrzennej oraz prezentuja
ekonomiczno-finansowe nastgpstwa gospodarowania przestrzenig fizyczng.
Umiejetnosci nabyte w ich ramach ukierunkowuja absolwenta do potencjal-
nego aplikowania na stanowiska w jednostkach budzetowych samorzadow
terytorialnych, wydzialach inwestycyjnych, czy jednostkach prowadzacych
analizy regionalne. Taki udzial tresci ekonomicznych w procesie ksztatce-
nia na kierunku Gospodarka Przestrzenna nalezaloby uzna¢ za podstawowy
(ryc. 1).

Dalej idacy wariant zaktada udziat w tresciach uniwersalnych réwniez
podstaw organizacji i zarzadzania. Podstawowe informacje o planowaniu,
kierowaniu, organizacjach i ich strukturach daja podstawy do dalszego roz-
wijania wiedzy i umiejetnosci z tego zakresu w takich obszarach, jak za-
rzadzanie strategiczne, zarzadzanie projektami czy tez zarzadzanie obszara-
mi metropolitarnymi. To z kolei przyczynia si¢ do nabycia przez studentow
kompetencji upowazniajacych do ubiegania si¢ o prace w firmach doradczych
wspotpracujacych z samorzgdami terytorialnymi w zakresie zarzadzania czy
tez w wydziatach zajmujacych si¢ strategig i promocja tych podmiotow. Wer-
sja tresci uniwersalnych z udzialem wprowadzenia do nauk o zarzadzaniu
wydaje si¢ by¢ wariantem optymalnym.

Z kolei wariant maksymalny zaktadatby udziat w tresciach uniwersal-
nych, obok ekonomii oraz organizacji i zarzadzania, rbwniez podstaw finan-
sow. Wprowadzenie do tego zagadnienia umozliwiatoby po6zniejsze studio-
wanie takich, przydatnych w gospodarowaniu przestrzenig, zagadnien, jak
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_____________________ -
: : Przyktadowe przedmioty rozwijajace j| :
Ekonomia Zarzadzanie Finansowanie inwestycji
przestrzenna strategiczne samorzadowych
T T T
Ekonomika Zarzadzanie Zarzadzanie finansami
miast i regionow projektami samorzadow terytorialnych
T T T
Gospodarka komunalna Zarzadanie obszarami Rachunkowosé
metropolitalnymi BICUT QORI
T T T
I I oo a1 |
| | Przyktadowe, potencjalne miejsca pracy J| |
vy 2 v
Przedsigbiorstwa Firmy doradcze Instytucje finansowe
- jednostki budzetowe - wspierajace samorzady wspierajace
samorzadow terytorialnych W programowaniu rozwoju samorzady terytorialne
Wydziaty inwestycyjne Wydzialy ds. stretegii Wydziaty finansowe

samorzadow terytorialnych

jednostek terytorialnych

jednostek terytorialnych

Jednostki prowadzace
analizy regionalne

Wydziaty ds. promocji
jednostek terytorialnych

Podmioty zajmujace sie
pozyskiwaniem $rodkow
finansowych dla
samorzadéw terytorialnych

Ryec. 1. Uniwersalne tresci ekonomiczne w nauczaniu gospodarki przestrzennej,
ich przyktadowe rozwinigcie i potencjalne miejsca pracy

Zrédto: Opracowanie wiasne (ryc. 1, 2).

np.: finansowanie inwestycji samorzadowych, zarzadzanie finansami jedno-
stek terytorialnych czy rachunkowo$¢. Udziat takich tresci znacznie poszerza
mozliwosci absolwentow Gospodarki Przestrzennej na rynku pracy. W tym
przypadku w obszarze ich zainteresowan moga znalez¢ si¢ takie organizacje,
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jak instytucje finansowe wspierajace samorzady terytorialne, wydziaty finan-
sowe jednostek terytorialnych, czy podmioty zajmujgce si¢ pozyskiwaniem
srodkow finansowych dla samorzadow terytorialnych. Taki wariant uniwer-
salnych przedmiotow ekonomicznych nalezatoby uzna¢ za maksymalny.

4. Unikatowe umiejetnosci i wiedza ekonomiczna
absolwentow kierunku Gospodarka Przestrzenna
na uczelni ekonomicznej

Nauczanie gospodarki przestrzennej na uczelni ekonomicznej powinno,
obok zaprezentowania omowionych powyzej tresci uniwersalnych, prowadzi¢
do nabycia przez studenta unikatowych na rynku pracy wiedzy i umiejet-
nosci. Ich unikatowo$¢ powinna wynika¢ z umiejetnego potaczenia wiedzy
z zakresu gospodarowania przestrzenig ze specjalistycznymi przedmiotami
transponujacymi wiedz¢ z ekonomii, zarzadzania i finansow. Odpowiednie
wlaczenie w plan studiow tre§ci nauczania z zakresu tych dyscyplin powinno
prowadzi¢ do wygenerowania oryginalnych, specyficznych tylko dla danej
sciezki dydaktycznej umiejetnosci. Wskazywane powyzej potaczenie powin-
no w jak najwickszym stopniu odpowiada¢ na potrzeby rynku pracy. Jedno-
czes$nie unikatowos¢ zarowno wiedzy, jak i umiejetnosci powinny prowadzié
do ich wysokiej rynkowej wartosci.

Gospodarka Przestrzenna na Uniwersytecie Ekonomicznym w Po-
znaniu ma charakter wieloobszarowy. Kierunkowe efekty ksztatcenia reali-
zuja efekty obszarowe nauk spolecznych, technicznych i przyrodniczych.
W zakresie przekazywanych tre$ci ekonomicznych mozna wyrdézni¢ trzy
typy przedmiotow w kontek$cie ich znaczenia w konstytuowaniu wiedzy
i umiejetnosci studentow. Pierwsza grupa to przedmioty podstawowe. Maja
one charakter wprowadzajacy w nauki ekonomiczne. Do przedmiotdéw tych
nalezg mikroekonomia, makroekonomia, podstawy zarzadzania i podstawy
marketingu (ryc. 2). Przedmioty te wprowadzane sa w poczatkowym okresie
studiowania (semestr pierwszy i drugi), a w ich nauczaniu silniejszy akcent
postawiony jest na wiedze, niz na umiejetnosci.

Druga grupa to realizowane w p6zniejszym etapie nauczania przedmio-
ty ekonomiczne, ktore rozwijajg tresci podstawowe, a jednoczesnie stanowig
wsparcie merytoryczne dla grupy przedmiotow kluczowych. Okreslono je
mianem przedmiotéw wspierajacych. W ich ramach student poglebia swoja
wiedze ekonomiczng w konkretnych obszarach. Zaliczajg si¢ do nich m.in.
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Przedmioty wspierajace
doktryny ekonomiczne i ich
rozwdj, ekonomia przestrzenna, miedzyna
rodowe stosunki gospodarcze

Obszar nauk

Obszarnauk \ SPotecznyeh 7 7 7 7
rzyrodniczych i i
przy y gg:?;wgge kTch:igvT;oga + analiza finansowa, rachunkowosc,
. mikroekonomia- unikatowych . zarzqd;anie strategic;ne, nauki o organizacji
« makroekonomia- umiejetnosci ° marketing w rozwoju jednostek terytorialnych

Obszar nauk

‘ * podstawy
technicznych | zarzadzania-
* podstawy

marketingu

4 4 4 LY

ekonomiczna analiza decyzyjna, ekonomia menedzerska,
finanse publiczne, koncepcje zarzadzania
Przedmioty wspierajace

Ryc. 2. Przedmioty ekonomiczne na kierunku Gospodarka Przestrzenna
na uczelni ekonomicznej

koncepcje zarzadzania, migdzynarodowe stosunki gospodarcze, ekonomicz-
na analiza decyzyjna, finanse publiczne czy nauki o organizacji. Glgbsza
wiedza staje si¢ okolicznoscig sprzyjajaca ksztaltowaniu wyjatkowych umie-
jetnosci, nabywanych w ramach studiowania przedmiotow okreslonych jako
przedmioty kluczowe dla unikatowych umiejetnosci. Przekazywane w ich
ramach tresci ksztattuja umiejetnosci, ktére w potaczeniu z wiedzg z takich
przedmiotow, jak np. samorzad terytorialny, planowanie przestrzenne czy
analiza przestrzenna maja niepowtarzalny charakter. Na rynku pracy pozwa-
laja osiaga¢ przewagg konkurencyjng przez synergiczne laczenie informa-
cji z zakresu nauk przestrzennych z ekonomicznymi aspektami planowania
i gospodarowania. Uzyskane wiadomosci i nabyte kompetencje umozliwiajg
realizacje takich specyficznych zadan, jak sporzadzanie prognoz ekonomicz-
nych dla planéw zagospodarowania przestrzennego, studiéw wykonalno$ci
dla projektoéw, analiz strategicznych i prognoz efektywnosci realizacji inwe-
stycji czy przeprowadzanie procesu strategicznego w jednostkach samorza-
dowych.

Przyktadami przedmiotéw pozwalajacych studentom gospodarki prze-
strzennej w Uniwersytecie Ekonomicznym w Poznaniu uzyska¢ unikatowe
umiejetnosci s3: analiza finansowa, rachunkowo$¢, marketing w administra-
cji publicznej oraz nauki o organizacji (tab. 1). Wiedza i umiejetnosci uzyska-
ne w tych obszarach znacznie poszerzajag mozliwosci zawodowe przysztych
absolwentow. Gruntownie wyksztatceni w zakresie gospodarki przestrzen-
nej, planowania przestrzennego czy samorzadu terytorialnego posiadaja wie-
le dodatkowych kompetencji. Takie umiejetnosci, jak np. analiza rentownosci
przedsiebiorstwa i efektywnos$ci gospodarowania, klasyfikacja i ksiegowa-
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nie operacji gospodarczych, przygotowywanie kampanii marketingowych
czy optymalizacja funkcjonowania organizacji pozwalaja oferowaé swojg
prace wielu podmiotom dziatajagcym zarowno w sektorze publicznym, jak
i prywatnym. Osiagaja znaczng przewage konkurencyjna nad absolwentami
wszelkich innych kierunkéw w aplikowaniu na stanowiska pracy w takich
jednostkach, jak np.: wydzialy ds. finanséw, inwestycji, promocji i strategii
oraz biura rad i zarzadow jednostek samorzgdowych, wydzialy organizacyjne
w jednostkach administracji publicznej, regionalne izby obrachunkowe oraz
firmy doradcze wspierajace dziatalno$¢ samorzadow w zakresie finansow, za-
rzadzania i marketingu.

Warto zwroci¢ uwage, ze aplikujacy na podobne stanowiska absolwenci
kierunkéw ekonomicznych, nie majacy podstaw z zakresu gospodarki prze-
strzennej, bedg ubozsi o wiedzg dotyczaca specyfiki funkcjonowania w wa-
runkach gospodarki samorzgdowej. Z kolei absolwenci kierunkéw Gospo-
darka Przestrzenna realizowanych w innych uczelniach, ktérzy w swoich
sciezkach studiéw nie mieli przedmiotéw finansowych, marketingowych czy
z zakresu nauk o zarzadzaniu bedg ubozsi o ten zakres wiedzy. W efekcie stu-
denci, ktorzy potaczyli gospodarke przestrzenng z wymienionymi powyzej
obszarami wiedzy wykaza, przynajmniej teoretycznie, najlepsze dostosowa-
nie kompetencyjne, do wskazanych miejsc pracy [por. Oczachowska, Ocza-
chowski 2011, s. 165-178; zob. takze: Wawak 2011, s. 34-47].

Podsumowanie

Gospodarka Przestrzenna w uczelniach ekonomicznych realizowana
jest w otoczeniu bardzo konkurencyjnych kierunkéw studiow. Wprowadza
to zarébwno zagrozenia, jak i tworzy oryginalne szanse rozwojowe. Najpo-
wazniejsze zagrozenia zwigzane sg z poziomem rekrutacji, w szczegdlnosci
w warunkach rekrutacji prowadzonej na wydzial, a nie na kierunek studiow.
Wiele czynnikow powoduje, ze kierunek Gospodarka Przestrzenna znajdu-
je si¢ na nieco gorszej pozycji. Sytuacja silnego otoczenia konkurencyjnego
niesie z sobg rowniez wiele pozytywnych aspektow. Najwazniejsze z nich to
szanse rozwojowe ujawniajgce si¢ przy bliskiej wspotpracy pomigdzy kie-
runkami. Umozliwia to wlaczenie w plan studiow na kierunku Gospodarka
Przestrzenna przedmiotow prowadzacych do nabycia przez studentéw uni-
katowych umiejetnosci. Zdobycie oryginalnych kompetencji zwiazane jest
z potaczeniem wiedzy i umiejgtnosci typowych dla gospodarki przestrzennej
z wiedza 1 umiejetnosciami z zakresu zarzadzania, finansow i marketingu.
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Daje to absolwentom kierunku dodatkowe mozliwos$ci na rynku pracy, znacz-
nie poszerzajac zakres docelowych miejsc zatrudnienia. Mozna wskaza¢ wie-
le miejsc pracy, gdzie dzigki takim kompetencjom absolwent Gospodarki
Przestrzennej w uczelni ekonomicznej bedzie na uprzywilejowanej pozycji
zardwno wobec absolwentéw innych kierunkow w uczelni ekonomicznej, jak
i absolwentow kierunkéw Gospodarka Przestrzenna realizowanych w innych
uczelniach. Do miejsc tych nalezg np. stanowiska w wydziatach finansowych
jednostek samorzadu terytorialnego, regionalnych izbach obrachunkowych
czy firmach doradczych wspierajacych dziatalno§¢ samorzadow terytorial-
nych w zakresie finansow i zarzadzania.
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