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W 2004 roku ukazata si¢ ksigzka Jerzego Dudaty Fani chuligani. Rzecz
o polskich kibolach (2004). Pozycja symboliczna w kontek$cie niniejszej re-
cenzji, jak i kondycji polskiej socjologii sportu w ogéle. Symboliki tej pracy
nalezy upatrywac przede wszystkim w jej prekursorskim charakterze. Byla to
bowiem jedna z pierwszych, socjologicznych analiz poswigconych zjawisku ki-
bicowania w Polsce. Wagi tego wydawnictwa dla rozwoju subdyscypliny nie
umniejsza nawet skoncentrowanie si¢ autora na zachowaniach dewiacyjnych
czy tez agresywnych kibicow pitkarskich. Jest to zreszta symptomatyczne dla
tej tematyki. Podobny trend, tj. ogniskowanie uwagi na chuliganach widoczny
jest rowniez w Anglii czy Holandii. Od czasu ukazania si¢ tej pozycji mingta
juz ponad dekada, ktora przyniosta zwigkszone zainteresowanie badaczy kibico-
waniem, a wraz z nim kolejne wydawnictwa ksigzkowe. Poczatkowo widoczne
bylo dalsze skupianie si¢ na problematyce chuliganéw pitkarskich (por. Babik
2010; Piotrowski 2012). W miare rozwoju socjologii sportu pojawily si¢ takze
pozycje, ktorych celem byto naukowe opisanie zjawiska kibicowania (por. Sa-
haj 2007), wiele wydawnictw zbiorowych (por. Sahaj 2011; Kossakowski i inni
2013; Kossakowski i inni red. 2015) oraz spora liczba artykutow (por. Antono-
wicz 1 Wrzesinski 2009; Antonowicz, Kossakowski 1 Szlendak 2011; Wozniak
2013; Kossakowski 2015).

Dorobek polskiej mysli spotecznej w zakresie sportu, a szczegdlnie zjawi-
ska kibicowania i co wazniejsze, pole zainteresowan badaczy w ramach tej pro-
blematyki, powigkszyly si¢ zatem znaczaco od czasu wydania Fani chuligani.
Przede wszystkim jednak diametralnie zmienit si¢ $wiat kibicow pitkarskich.

Symboliczny, w kontek$cie tej zmiany, wydaje si¢ esej recenzyjny z ksigz-
ki Dudaty Szaliki i kaptury (2005). Jego symboliki nalezy upatrywac nie tylko
w fakcie, ze napisany jest przez jednego z autoréw recenzowanej ksigzki, ale
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dlatego ze w tytule tej pracy odnajdujemy dwa relikty, ktorych symbolika na
przestrzeni ostatnich lat ulegata zmianie. Szaliki i kaptury z ,,industrialnej epoki
stadionowe;j”, czyli z okresu przed wkroczeniem rynkowych zasad, byty koja-
rzone z kibicami ,,hardkorowymi”. Szalik byt nie tylko emblematem, pokazuja-
cym sympatie klubowe, ale takze symbolem przynaleznosci do danej wspolnoty
kibicow. Kaptur symbolizowal natomiast opozycje wobec dominujacej kultury
1 jej norm, zwyczajowych i prawnych.

W obecnej epoce ,,supermarketyzacji futbolu” (s. 13), do symboliki kaptu-
réw doda¢ mozna jeszcze forme buntu przeciwko sankcjom prawnym za uzywa-
nie rac, ktore sa nicodzownym elementem widowiska pitkarskiego oraz europe;j-
skiej kultury kibicowskiej. Szaliki, natomiast, nie sg juz charakterystyczne dla
najbardziej zaangazowanych, ,,hardkorowych” fanéw. Nie uzywa si¢ juz takze
popularnego w latach dziewieédziesigtych XX wieku terminu ,,szalikowcy” na
okreslenie tych grup. Szaliki, jako symbol, zostaty bowiem pochtonicte przez
przemyst pitkarski i obecnie cze$ciej spotkac¢ je mozna na szyjach konsumen-
tow wrazen sportowych, ktérzy ,,od przedsigbiorstw sportowych oczekuja do-
starczania stosownej rozrywki [...] (i) tworza [...] jednorazowa grup¢ przyna-
leznos$ciowa, funkcjonujacg wylacznie podczas widowiska sportowego” (s. 13
i nast.).

Poszukiwanie symboli nie ma oczywiscie wprowadzac¢ czytelnika w jakas
metafizyczna, transcendentng sferg, nastrdj nostalgiczny czy legitymizowaé
niniejszej recenzji. Jest jednak doskonatym wprowadzeniem w $wiat kibicow
pitkarskich, ktorego pejzaz wypelniaja wlasnie symbole. Do takiego $wiata
zaprasza ksigzka Aborygeni i Konsumenci. O kibicowskiej wspolnocie, komer-
cjalizacji futbolu i stadionowym apartheidzie autorstwva Dominika Antonowi-
cza, Radostawa Kossakowskiego i Tomasza Szlendaka. Doda¢ nalezy, ze tom
bardzo wyczekiwany przez badaczy tego zjawiska, gdyz jest to pierwsza od
wydania ksiagzki Dudaly stricte socjologiczna pozycja poswiecona zjawisku ki-
bicowania.

Na szlaku symboli

Oczekiwania recenzenta wobec ksigzki byly spore. Po pierwsze, spowodo-
wane postaciami badaczy, ktoérzy za nig stoja: Dominika Antonowicza i Radosta-
wa Kossakowskiego, ktorych wplyw na rozwoj socjologii sportu jest znaczacy,
a publikacje zdecydowanie ksztaltuja sposob myslenia o wspolczesnym sporcie
(por. Antonowicz i Wrzesinski 2009; Kossakowski 2014) oraz Tomasza Szlenda-
ka, jednego z czotowych, wspolczesnych polskich socjologdéw. Po drugie, ksigz-
ka jest zwienczeniem pracy wymienionych badaczy w ramach grantu, ktore-
go czastkowe wyniki byly publikowane w réznych czasopismach (Antonowicz,
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Kossakowski i Szlendak 2011, 2012a, 2012b; Kossakowski, Szlendak i Antono-
wicz 2012; Szlendak i inni 2014) rozbudzajac apetyty poznawcze i podnoszac
poprzeczke wobec petnego dzieta bardzo wysoko.

Jednak przyjeta przez autoréw strategia publikacyjna niosta ze sobg obawg
o $wiezo$¢ materialu zawartego w catym tomie. Wszak, skoro autorzy zdecydo-
wali si¢ na publikacje czastkowych wnioskow, co nowego mozna dodaé czer-
piac z tego samego materialu? Tym samym autorom nalezy si¢ uznanie, ze tej
putapki udato si¢ unikngé. Ksigzka faktycznie zawiera oryginalne tresci, a czy-
telnikowi, obeznanemu z poprzednimi pracami, w trakcie lektury nie towarzy-
SZy uczucie zmg¢czenia materiatem.

Ksigzka Aborygeni i Konsumenci jest pracg podejmujgcg temat zmiany spo-
lecznej. Opowiada o wptywie rynkowych regut gry na sport, a w szczegdlnosci
na pitke nozng i jej kibicow: ,,po§wigcona jest procesom komercjalizacji i super-
marketyzacji futbolu oraz szczegdlnemu losowi, jaki przypada w tych procesach
»tradycyjnym« kibicom” (s. 13). Analiza rozpoczyna si¢ w czasach, gdy trybuny
stadionow pitkarskich zdominowane byly przez przedstawicieli klasy robotni-
czej, a kluby pitkarskie oparte byty na wartosciach komunalnych. Konczy si¢
na wspolczesnym $wiecie pitkarskim, regulowanym przez rynkowe zasady gry
i pitkarskie, miedzynarodowe korporacje.

Problematyka, ktorg podejmuja autorzy, nie jest nowa w dyskursie socjolo-
gii sportu. W zachodniej literaturze przedmiotu, zwtaszcza brytyjskiej, temat
urynkowienia futbolu i sportu w ogoéle jest dominujacym w ostatnich kilkuna-
stu latach (por. Gulianotti 2004; Williams 2006). W tym kontekscie ksigzka
nie jest zatem pionierskg. Wartosci dodanej nalezy upatrywaé za to w prze-
niesieniu dotychczasowego dorobku zachodniej socjologii na rodzimy grunt
i jego wykorzystaniu do stworzenia socjologicznego portretu ,,polskiego po-
dworka”.

Mimo ze praca prezentuje nowe podejscie autorow do tematu wzgledem
wczesdniejszych publikacji, to nie jest pozbawiona ustalen czy nawet calych
fragmentéw, ktore mozna spotka¢ w opublikowanych juz artykutach (co au-
torzy otwarcie zaznaczaja). Najmocniej czerpie z nich pierwszy rozdzial, kto-
ry wilasciwie jest esencjg analizowanego przez Antonowicza, Kossakowskie-
go i1 Szlendaka problemu. To w tym miejscu autorzy wprowadzaja czytelnika
w $wiat wspolczesnego sportu, ktory ,.staje si¢ kolejnym z po6l semantycznej
aktywnosci, w ktorych cele i sposoby dziatania dyktuje wytacznie zysk” (s. 21).
Doskonalg ilustracjg tego procesu sa kluby pitkarskie. Dawniej ,,idea funkcjo-
nowania klubow pitkarskich byta silnie zwigzana z logika sektora publicznego,
ktérego ustugi z natury maja charakter inkluzywny” (s. 24). Kluby pitkarskie
zmienily si¢ z instytucji komunalnych, bedacych dobrem wspdlnym o lokal-
nym charakterze, w nastawione na zysk pitkarskie korporacje o zasiggu glo-
balnym. Okreslone zatem zostajag dwa brzegowe punkty omawianego procesu
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i kierunek analizowanej zmiany spotecznej. Torufiscy socjologowie!, implici-
te obnazajac swoj stosunek do badanego zjawiska, zauwazaja ze ,,turbokapi-
talistyczna logika [...] jest sprzeczna z duchem sportowej rywalizacji” (s.63).
Komercjalizacja sportu, zgodnie z efektem $§w. Mateusza, prowadzi bowiem do
ogromnych nierdwnosci, ktore legitymizowane sg przez migdzynarodowe orga-
nizacje pitkarskie, jak FIFA i UEFA, majace monopol na organizacj¢ rozgrywek.
Urynkowienie sportu i gloryfikacja sukcesu w kulturze konsumpcji powoduja
rowniez kapitalizacje tegoz sukcesu. Jednak by sukces ten odnies¢, potrzebny
jest wlasnie kapital. W ten sposéb tworzy si¢ btedne koto, a wspotczesny futbol
staje si¢ Swiatem ,,dwoch predkosci” (s. 14). W tym sensie zatem, i trudno si¢
z autorami nie zgodzi¢, komercjalizacja sportu ktoci si¢ z jego duchem. Rynko-
we mechanizmy dziatajg wykluczajaco na niezamoznych aktorow, funkcjonuja-
cych na lokalnej scenie.

Autorzy rynkowa zmiang regut gry w $wiecie pitkarskim wpisuja w kulturo-
wa koncepcje spoteczenstwa konsumpcji (miedzy innymi Juliet Shore). Zgod-
nie z aparatem pojgciowym stosowanym w narracjach postugujacych si¢ tym
konceptem, wprowadzony zostaje termin ,,utowarowienia”. Jest to bardzo trafna
metafora, zwlaszcza w odniesieniu do kibicow pitkarskich, ktérzy jako prosu-
menci wrazen sportowych i kultury klubowej staja si¢ towarem — cze$cig skta-
dowa produktu, jakim jest spektakl pitkarski, gdzie odpowiedzialni sg za jego
atmosfere. Jednak to zastosowanie koncepcji ,,centrum — peryferii” Immanuela
Wallersteina jest, w mojej opinii, teoretyczng wartoscia rozdziatu. Koncepcja ta
wydaje si¢ wrgez stworzona do analizowania wspotczesnego futbolu, podzielo-
nego na globalne, regionalne i lokalne marki. Gléwny atut w zastosowaniu tej
koncepcji do pitkarskiego §wiata znajduje si¢ jednak w jej uzytecznosci anali-
tycznej. Rozgrywki pod egidg UEFA dywersyfikujg bowiem kluby ze wzgledu
na ich osiggnigcia, a od tych uzaleznione sg dochody. Ten instytucjonalny wy-
miar pozwala trafnie kategoryzowac stopien utowarowienia klubow, a nawet ca-
tych krajow.

O ile pierwszy rozdziat mozna scharakteryzowac jako deskryptywny socjolo-
gicznie, o tyle drugi jest analityczng esencjg — w tym miejscu autorzy demaskuja
bowiem oblicze procesow komercjalizacji. Skupiajgc si¢ juz stricte na futbolu
wskazuja na druga potowe lat osiemdziesiatych, kiedy dochodzi do dwdch sta-
dionowych tragedii: na stadionie w Heysel w 1985 oraz na Hillsborough w 1989
roku. Wydarzenia te wstrzgsnety opinig publiczng stajac si¢ symbolicznym po-
czatkiem konca ,industrialnego futbolu”. Poczatek nowej, korporacyjnej pitki
noznej wyznaczyly zmiany w legislacji na Wyspach Brytyjskich, a nastepnie

I Radostaw Kossakowski pracuje na Uniwersytecie Gdaniskim. Uzywam okre$lenia torun-
scy, gdyz wszyscy autorzy sa absolwentami UMK, a zatem uksztaltowani zostali w srodowisku
torunskiej socjologii.
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w Europie. Antonowicz, Kossakowski i Szlendak (jest to fragment wcze$niej-
szego artykulu autoréw: 2011) przekonuja, ze procesy modernizacji pitki nozne;j
w postaci modernizacji stadiondw i penalizacji specyficznych zachowan stadio-
nowych, dokonywane pod sztandarem bezpieczenstwa, w rzeczywistosci utoro-
waty droge rynkowym zasadom gry. Nowoczesny futbol, na nowoczesnych sta-
dionach, miat sta¢ si¢ rozrywka dla kibicow o zasobnych portfelach, ktorzy nie
szukaja swoich tozsamo$ci w sporcie, a traktuja go jedynie jako urozmaicenie
wieczoru. Ucierpieli na tym tradycyjni, ,,industrialni” kibice, ktérzy przez swoje
niepoddajace si¢ kontroli, spontaniczne zachowania, zostali przyporzadkowani
do ,.kategorii aborygenow, ktorych nalezy podbié, skolonizowac i z czasem wy-
eliminowac” (s. 94). Trzeba przyznaé, ze argumenty autoréw za ta teza sa nie-
zwykle przekonujace. Niech za doskonats egzemplifikacje postuzy przytaczany
przyktad ptynacy z Anglii — kraju bedacego ojczyzng futbolu, a jednoczesnie
primus motor omawianych w ksigzce procesow. W tym panstwie obowiazuje
bowiem zakaz stania przez kibicow na trybunach. Dotyczy on jednak tylko lig
wyzszych niz trzecia. Autorzy celnie zauwazaja, ze ,,tam gdzie pitka nozna nie
przybiera skomercjalizowanej formy modern football, tam zakres swobdd kibi-
cowskich jest znacznie szerszy” (s. 101).

Proces komercjalizacji futbolu, interpretowany jest w ksigzce jako walka kla-
sowa, w ktorej pilka nozna, po czasach industrialnych, kiedy instytucjonalizo-
wat si¢ ruch kibicowski, odzyskiwana jest przez klas¢ srednig lub wyzszg. Czy-
telnika zaznajomionego z historig futbolu na pewno ujmie zgrabne wpisanie roli
futbolu w procesie industrializacji z przetlomu wiekow XIX i XX i zwigzanej
z nig masowej migracji ludnosci wiejskiej do miast i w kategoriach ,,eliasow-
skich”, jako ,,procesu cywilizowania”. Samo zastosowanie koncepcji Norberta
Eliasa czy szerzej, tak zwanej ,,Szkoty Leicester”, nie jest ujgciem nowym, bo-
wiem Radostaw Kossakowski zrobit tak w jednym ze swoich artykutow (2015).
Niemniej trudno nie przyzna¢ autorom racji, ze historia futbolu to historia wal-
ki klasowej ,,outsiderow” z ,,insiderami”. Poczatkowo, amatorski futbol zostat
odebrany klasom wyzszym, przez szukajacych rozrywki i zarobku przedstawi-
cieli klas robotniczych. Obecnie proces komercjalizacji sprawia, ze futbol wraca
do klas wyzszych, tam zmieniajgc jednak swojg role, ktdrg autorzy opisujg jako
platforme ,,do generowania zyskow ekonomicznych, ale i do wtasnego habitu-
su” (s. 79). Czytajac ten fragment nasuwa si¢ spostrzezenie, ze koncepcja Eliasa
jest wrecz uszyta na miare interpretacji historii futbolu.

A w tejze niebanalng role w procesie ,,cywilizowania” odegraty takze,
a moze przede wszystkim, stadiony, bowiem ,,nowy stadion jest podstawo-
wym i najwazniejszym katalizatorem komercjalizacji futbolu” (s. 127). Autorzy
podjeli zatem stuszna decyzje, kierujac swoje zainteresowanie ku tym obiek-
tom i po$wiecajac im kolejny rozdzial swojej pracy. Tym bardziej ze stadiony,
jako element przestrzeni spotecznej, nie doczekaty si¢ znaczacej uwagi badaczy.
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W konsekwencji zatem rozdziat ten, ale i poprzedzajacy go artykut (por. 2014),
stanowig znaczacy wktad do dorobku polskiej socjologii.

Antonowicz, Kossakowski i Szlendak, prowadzac dalej trop $ladem teorii
krytycznej, obnazajacej hasto modernizacji w imi¢ bezpieczenstwa, argumentu-
ja, ze za unowocze$nianiem aren pitkarskich stat ,,duch komercyjnych zmian”
(s.113), ktory byt kluczem do wymiany strukturalnej na stadionach. Stare obiek-
ty, czyli stadiony dwoch pierwszych generacji, byly stadionami ,,surowymi”,
wpisujgcymi si¢ w komunalny charakter klubow pitkarskich. Priorytetem przy
ich budowie byto zapewnienie jak najwiekszej liczby miejsc. Komfort widzoéw
na tych obiektach nie byt zatem najwazniejszy. Po przywolywanych wczeéniej
tragediach na Heysel oraz Hillsborough priorytety te jednak zmieniono. Stadio-
ny nowszych generacji maja zagwarantowac ,.komfort [...] wygode i mozliwie
najbogatsze zmystowe i estetyczne doznania” (s. 115). ,,Staja si¢ konsumpcyj-
nymi, multifunkcjonalnymi ,,maszynami do zycia”, w ktorych (niemal) wszyst-
kie potrzeby konsumenckie moga zosta¢ zaspokojone” (s. 119). Autorzy ida
jednak za daleko wysuwajac teze, ze nowe, ,,multisensoryczne” stadiony sg
przestrzeniami, w ktorych mecz przestaje odgrywa¢ centralng rolg: ,,Widocz-
na jest w dzisiejszych projektach [...] tendencja do zache¢cania Iudzi do ogla-
dania meczu przy okazji pobytu na stadionie. Niekoniecznie chodzi o to, zeby
na stadion czwartej i piatej generacji szto si¢ celem obejrzenia meczu. Kibic-
-klient ukierunkowany zostawia w kasach obiektu mniej pieniedzy” (s. 124).
Gdyby rzeczywiscie gtownym celem pdjscia na stadion nie byto ogladanie me-
czu, problemy z frekwencja na pigcknych, nowoczesnych stadionach w Gdansku
1 Wroctawiu w sezonie 2015/2016 nalezatoby thumaczy¢ ich mniejszg atrakcyj-
no$cig wzgledem innych stadionow niz dotujaca postawg pitkarzy obu zespotow
W OWym czasie.

Najbardziej uderzajace jest jednak opisywane wyrafinowanie stojagce za tym
procesem. Majac na uwadze makroskale zjawiska, niezwykta wydaje si¢ swia-
domo$¢ jego ztozono$ci przez zaangazowanych w komercjalizacje aktorow.
Trzeba przyzna¢, ze metodologiczny pomyst rozméw z architektami okazat si¢
niezwykle trafnym, na pewno w konteks$cie demaskatorskiej roli ksigzki, a ma-
terial badawczy doskonale obrazuje role stadionu jako gléwnego czynnika, kto-
rym wprowadzany jest nowy porzadek.

Rozdziat na pewno bylby przyjazniejszy dla czytelnika i bardziej popraw-
ny metodologicznie, gdyby zawarte w nim wypowiedzi pochodzace z wywia-
dow zostaly w systematyczny sposob oznaczone, jak ma to miejsce chociazby
w rozdziale szostym. Oprocz tego, ze nie wiadomo momentami, czy obcuje si¢
obecnie z wypowiedzig architekta czy respondenta petnigcego inng rolg, to to-
warzyszy czytelnikowi wrazenie, ze forma tego fragmentu ksigzki przypomina
bardziej reportaz dziennikarski. Niemniej wrazenie to jest zacierane przez wyso-
ka warto$¢ merytoryczna rozdziatu.
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Kolejny, czwarty rozdzial, zaburza nieco dynamike ksigzki. Mozna przy-
puszczaé, ze opowiesé o sytuacji kibicowskiej w réznych krajach europejskich
ma by¢ spdjna z logiczng konstrukcjg tomu, zaktadajaca przejscie od ogotu
i procesow globalnych do szczegotu, czyli lokalnych kontekstow. Przedstawie-
nie sceny futbolowej w innych zakatkach Europy miatoby zatem dopetnié czy-
telnikowi obraz oraz poszerzy¢ perspektywe omawianego problemu. Niemniej
czytelnik ma wrazenie, Ze narracja w rozdziale czwartym traci na dynamice,
wytracajac z gtownego nurtu wywodu. By¢ moze lepszym rozwigzaniem by-
loby umieszczenie tego rozdzialu na koncu, przed aneksem metodologicznym.
Sama obecno$¢ takiej analizy w ksigzce wydaje si¢ jak najbardziej zasadna.
Autorzy legitymizujg ja postulatem Richarda Giulianottiego, ktory to odrzuca
dominujace u badaczy sportu neomarksistowskie, oparte na determinacji struk-
turalnej, wyjasnienia (s. 154) i lokuje si¢ blizej kulturalizmu, przyjmujac ujecie
glokalne.

Rozdzial ma rowniez inng perspektywe poznawcza, bowiem wiedza o opisy-
wanych krajach czerpana jest gtdéwnie ze zrodet zastanych (gldwnie, gdyz wy-
jatkiem na pewno jest Holandia oraz w mniejszym stopniu Anglia). Warto o tym
wspomnie¢, gdyz autorzy, jak juz wezesniej zarysowano, nie sg przypadkowymi
osobami w $wiecie socjologii sportu i, co rownie wazne, sg doswiadczonymi
badaczami tej problematyki z setkami godzin przebytych ,,w terenie”, zatem
polski kontekst znajg ,,0d podszewki”.

Wrazenie robi na pewno rozmach zrédel, z jakich czerpano opisujac lokalne
»koloryty”. Dobor literatury jest bowiem bardzo szeroki i przekrojowy. Roz-
dziat w sposéb znaczacy wzbogaca wiedzg czytelnika, zwlaszcza ze do tej pory
nie pokuszono si¢ o przeniesienie socjologicznych analiz lokalnych kultur kibi-
cowskich z innych krajéw do polskiego dyskursu. Wyjatkiem sa tu Wyspy Bry-
tyjskie oraz artykut bedacy podsumowaniem badan autoréw w Holandii.

W omawianym fragmencie tomu pada takze sformulowanie, ktére uwazam
za bardzo istotne: ,,KIub jest oczywiscie punktem odniesienia dla tozsamosci
hardkorowych kibicow, szczegdlnie w czasach niestabilnosci aksjologicznej
i tozsamosciowej, z jaka dzisiaj borykaja si¢ niemal wszyscy w euroamerykan-
skim kregu kulturowym. Problem w tym, ze czynniki rynkowe, ktore w gtownej
mierze decyduja o wspomnianej niestabilno$ci, glosno pukaja do bram klubow
— ktore przynajmniej w $wiadomosci fanéw — sg gwarantami stabilnej tozsamo-
$ci lokalnej czy indywidualnej” (s. 157). Istotne, po pierwsze, gdyz jest dosko-
natlg ilustracja wagi podejmowanego w ksigzce problemu, po drugie, poniewaz
w pewien sposob, traktujac ten fragment w kategoriach weberowskich, jest on
swoista ,,spowiedzig” autoréw ze swojego stanowiska wobec omawianego pro-
blemu.

Jest to o tyle wazne, ze w pigtym rozdziale podejmowana jest analiza zja-
wiska komercjalizacji futbolu w kontek$cie polskim. A obraz polskiej pitki to
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»kapitalizm za$ciankowy, charakterystyczny dla sportowych peryferi(i)” (s.
217). Obraz ten malowany jest przez nazwy klubow rodem z supermarketow,
gietde licencji na start w rozgrywkach, obecne jeszcze w XXI wieku zjawisko
korupcji oraz zasiadajacych na polskich stadionach kibicow w koszulkach glo-
balnych przedsigbiorstw pitkarskich (np. kibicow w koszulkach Realu Madryt
na meczach Wisty Ptock). Pejzazu dopetnia stabos$¢ rzadu, naginajacego prawo
do woli UEFA, czyli organizatora Mistrzostw Europy w pitke nozna, przeciet-
ny poziom Ekstraklasy, czyli flagowych rozgrywek pitkarskich, oraz ,,charak-
terystyczna dla skomercjalizowanego modern football tyrania bezpieczenstwa”
(s. 227). W konsekwencji zatem frekwencja na polskich stadionach jest niska,
a futbol to ,,sport telewizyjny”. Gtownym atraktorem stajg si¢ wspodlnoty kibi-
cow, tworzace spektakularne performanse w postaci choralnych $piewow oraz
widowiskowych opraw, ,,stanowia(c) [...] atrakcj¢ dla innych kibicow w obli-
czu niedomiaru atrakcji ptynacych z boiska” (s. 225).

Autorzy malujg obraz polskiego futbolu bardzo starannie, nie pomijajac zad-
nej istotnej kwestii. Mankamentem pracy sa jednak pojawiajgce si¢ w anali-
zie generalizacje stosowane do opisu przemian $wiata kibicow. Analizg opar-
to bowiem na dychotomii klasowej: klasa §rednia — klasa Iudyczna/robotnicza.
W ksigzce jest to wyrazane przez utozsamianie kibicow ,,industrialnych” czy
,.hardkorowych”, jak nazywaja ich autorzy, z klasa robotnicza/ludyczna.

Takie podejscie swoje natezenie znajduje w omawianym rozdziale, ale obec-
ne jest takze w innych czes$ciach tomu. Dla przyktadu w rozdziale trzecim au-
torzy pisza, ze ,tradycyjni fani futbolu nie rekrutujg si¢ bynajmniej ze $rod-
ka struktury spotecznej” (s. 130). Czytajac poprzednie prace autoréw zalozy¢
mozna, ze ta generalizacja jest jedynie figura, majaca czytelnikowi utatwic
zrozumienie opisywanej zmiany, nie za$ percepcja rzeczywistosci. Niemniej,
sceny kibicowskiej w Polsce nie nalezaloby opisywacé jako starcia klas na sta-
dionach, a raczej jako starcia kultur klasowych. Tak przynajmniej rozumiem
zastosowang wczesniej koncepcje¢ ,,insideréw/outsideré6w” Eliasa oraz analizg
klasowa, zastosowana w artykule autoréw z 2011 roku. Dominujaca obecnie
na stadionach futbolowa kultura industrialna, widoczna w postawach kibicow
fanatycznych, ktorzy wbrew temu co piszg autorzy, tez rekrutujg si¢ z klasy
$redniej, powstata w wyniku zmiany spotecznej, jaka byt proces industrializa-
cji. Kultura ta, oparta na durkheimowskiej solidarnosci mechanicznej i warto-
$ciach komunalnych (o czym zresztg autorzy pisza w artykule, por. 2011) $ciera
si¢ z zatomizowang kultura konsumpcji, reprezentowang przez beneficjentow
obecnego systemu, ktorych utozsamia si¢ z klasg $rednig. Te kultury oczywi-
$cie swoje zrodta odnajdujg w dominujacych w danym czasie klasach, jednak
nieprawda jest, ze skupiaja wylacznie przedstawicieli jednej z nich. Dlatego
tez uwazam, ze bardziej precyzyjng dychotomig w tym wypadku jest mowie-
nie o kulturze klasy robotniczej, charakterystycznej dla kibicow fanatycznych,
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oraz o kulturze (nowej) klasy $redniej, charakterystycznej dla kibicow nasta-
wionych na chwilowa konsumpcje. Nie oznacza to bynajmniej, ze kultury te sa
homogeniczne klasowo.

W ostatnim rozdziale merytorycznym ksigzki autorzy oddaja glos kibicom.
Celem takiego zabiegu jest uchwycenie postaw fané6w wobec nowej, urynko-
wionej rzeczywisto$ci. Opierajac si¢ na dwoch case studies z réznych lokalnych
kontekstow kulturowych: polski — Lechia Gdansk, oraz holenderski — Twente
Enschede, udaje si¢ badaczom taka postawe uchwyci¢. Scharakteryzowaé ja
mozna jako zrozumienie rynkowych regut gry i jako akceptacje komercjaliza-
cji pewnych stref klubowych w imi¢ jego dobra. Innymi stowy, kibice akceptuja
ingerencje rynku, ktora jest niezbedna dla trwatosci klubu w nowej rzeczywisto-
$ci, ,,dopoki nie wchodzi w gre radykalna transformacja ,,sakralnej”, istotnej dla
nich ,tresci”, np. nazwy klubu” (s. 274). Rozdziat ten jest doskonatym dopehie-
niem ksiazki. Co wigcej, po raz kolejny niezwykle uderzajaca jest §wiadomos$¢
opisywanych proceséw przez bioragcych w nich udziat aktoréw. Kibice, podob-
nie jak architekci i osoby odpowiedzialne za zarzadzenie w sporcie, wykazuja
si¢ bowiem niezwykla refleksyjnoscia i przyjmowaniem, wynikajacych z niej
odpowiednich strategii.

Na koniec warto takze odnie$¢ si¢ do kwestii podniesionej przez autoréw
w zakonczeniu, a mianowicie do zaproponowanej trzeciej kategorii analitycz-
nej, roboczo nazwanej ,,normalsami”. Kategoria ,,normalséw” opisywana jest
jako osoby, ,.ktore zycza sobie samodzielnie i na wlasnych warunkach skalowac
i dozowa¢ wynikajace z kibicowania przyjemnosci” (s. 279). ,,Nie s3 ,,ani ,,indu-
strialni” w swych zachowaniach, ani nazbyt ,.konsumpcyjni” w swej pogoni za
zwyciestwami i pickng forma” (s. 280). Majac na uwadze, ze stworzona przez
autorow dychotomia dotyczy skrajnych postaw wobec zjawiska postepujacej
komercjalizacji futbolu, wyréznikiem ,,normalséw” bytaby zatem indyferentna
postawa wobec tego procesu. W takim przypadku trudno moéwi¢ tu o ich ,,nor-
malnoéci”, bowiem w tym odniesieniu pozostale dwie postawy jawig si¢ jako
»hienormalne”. Dodatkowo wydaje sig, ze jednak w rzeczywistosci stadionowej
trudno byloby odnalez¢ t¢ kategori¢ kibicow, poniewaz proces komercjalizacji
futbolu jest silnie zakotwiczony w §wiadomosci spotecznej i osoby indyferentne
wobec niego raczej klasyfikowalyby sie po stronie konsumentéw wrazen sporto-
wych (tak jak przytoczony przez autorow przyktad ,,normalsa”).

Kontynuujac watek kategorii kibicoOw, warto na koniec zwroci¢é uwage, ze
w ksigzce brakuje spojnej terminologii dla najbardziej fanatycznych kibicow,
ktorych autorzy nazywaja — ,,hardkorowymi”, ,,industrialnymi”, ,,fanatycznymi”
oraz ,,zaangazowanymi”. Uwazam jednak, ze nie jest to znaczace niedopatrze-
nie, poniewaz nazwy te dominuja w dyskursie socjologii sportu i sg intuicyjnie
zrozumiate, niemniej dla uporzadkowania tegoz dyskursu dobrze by byto wy-
bra¢ jedno z tych okres$len i konsekwentnie je stosowac.
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Podsumowanie

Ksiazke oceniam jako bardzo dobra, wrecz najlepsza do tej pory polska, so-
cjologiczng pozycje poswiecong przemianom we wspdtczesnym sporcie i1 kultu-
rze kibicowania. Autorzy trzymajac si¢ nurtu teorii krytycznej i analizy klasowe;j,
opuszczajac czasem wskazany kurs i wyprawiajac si¢ po narzedzia analityczne
do teorii kulturowych, stworzyli uporzadkowany obraz przemian i biezacego
pejzazu polskiego futbolu i jego fanow.

Recenzowany tom wnosi dyskurs polskiej socjologii sportu na migedzynaro-
dowy poziom, w zwigzku z czym recenzent wigze nadzieje na wzmocnienie po-
zycji tej subdyscypliny w kraju. Jednoczes$nie majac na uwadze znaczenie tego
wydawnictwa recenzent pozwolil sobie na zastosowanie si¢ do mertonowskie-
go, krytycznego modelu nauki i wskazanie obszarow ksiazki, ktére nalezy pod-
da¢ glebszej dyskusji. A trzeba przyznaé, ze obok opisywanych przez autoréw
zjawisk nie da si¢ przej$¢ obojetnie, wobec czego lektura ,,Aborygenow” powin-
na znalez¢ si¢ na liscie kazdego, polskiego socjologa.
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