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Naktadem Towarzystwa Autoréw i Wydawcow Prac Naukowych Universi-
tas w Krakowie wyszedt drukiem podrecznik akademicki autorstwa Stanistawa Je-
drzejewskiego, poswigcony radiu publicznemu w roznych krajach europejskich
w procesie jego przeksztatcen w zwiazku z digitalizacjg mediow. Dzieto to zdaje
si¢ stawia¢ sobie poza tym, ze jest zbiorem wiadomosci przydatnych dla studen-
tow, dwa gltowne cele. Po pierwsze, stanowi probe¢ nadania realnego wymiaru prze-
sunigciu si¢ wladzy w mediach, w tym tez radiu publicznym w kierunku odbior-
cow. Jak wiadomo, miliony ludzi realizujg si¢ w Internecie. Umozliwiajg to takie
serwisy spotecznosciowe, jak MySpace, Facebook, Twitter i Bebo. Ta interaktyw-
no$¢ nie omija radia. Po drugie, przedstawia przemiany radia publicznego zwigzane
z konkurencja rynkowa, regulacjami prawnymi, finansowaniem, roOwniez zmiana-
mi demograficznymi, przeksztalceniami kulturowymi, zmianami w sposobach i sty-
lu zycia ludzi.

W tej ksigzce omowiono szes¢ glownych problemow (tytuly rozdziatow): 1. Me-
dia publiczne w spoteczenstwie demokratycznym; 2. Narodziny radiofonii publicz-
nych; 3. Radiofonia publiczna a tad demokratyczny; 4. Pogram — audytorium — ry-
nek — finansowanie; 5. Perspektywy rozwojowe radia; 6. Model radiowego nadawcy
w Polsce. Prace zamykaja: zakonczenie, bibliografia, stowniczek poje¢ uzywanych
w pracy 1 indeks nazwisk. Jesli wezmie si¢ pod uwagg, ze medioznawstwo jest wcigz
naukg ksztaltujacg si¢, a zarazem interdyscyplinarna, obejmujacg szerokie i ztozo-
ne spektrum zagadnien, cz¢sto niejednoznacznie definiowanych i omawianych, to ta-
kie ujecie przedmiotu zainteresowania jako $cisle zwigzane z tematem pracy dobrze
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przyshuzyto sie klarownosci ksigzki. Tym bardziej to nalezy podkresli¢, gdyz mamy
do czynienia z publikacja podrecznikows.

Jezeli chodzi o pierwszy problem, autor wyszczegdlnia na wstepie swych roz-
wazan trzy sposoby uczestniczenia mediow w procesie komunikowania publiczne-
go: posredniczg i inicjujg komunikacje miedzy instytucjami systemu politycznego
a obywatelami; wywoluja zainteresowanie sprawami spotecznymi (szczegolnie to
wida¢ podczas kampanii wyborczych) i wreszcie samodzielnie tworzg lub tylko przy-
czyniajg si¢ do ksztattowania i wyrazania opinii publicznej w réznych kwestiach spo-
tecznych i politycznych. Méwiac o tadzie medialnym, wyodrebnia podejscia: mono-
centryczne (media powinny zaleze¢ od swojego statusu wlasnosciowego), radykalnie
liberalne (absolutna wolno$¢ generowanych tresci) i umiarkowanie liberalne.

Autor stara si¢ dostrzega¢ dwie drogi postepowania radiofonii panstwowych
w trakcie przeobrazania si¢ w publiczne w krajach zachodnioeuropejskich, w Japonii
i wielu panstwach Commonwealthu, a w latach 90. rowniez w krajach Europy Srodko-
wo-Wschodniej. Pierwsza, blizsza dla BBC, CBC i japonskiej NHK, charakteryzuje
si¢ szeroka oferta programowg dla radiostuchaczy bez wzgledu na wiek, sytuacje
spoteczng 1 miejsce zamieszkania. Druga droga, typowa dla radiofonii publicznej
w USA (np. NPR), polega bardziej na aktywizowaniu radiostuchaczy, charakteryzuje
si¢ ubozsza oferta programowg. Radio i telewizja w Europie przyjety model brytyj-
ski, firmowany przez J. Reitha, wylaczajacy elementy biznesowe, zakladajacy kon-
trole mediow przez panstwo.

Nadawcy publiczni muszg godzi¢ misj¢ publiczng z koniecznoscig konkurowania
z mediami komercyjnymi. Ich przekazy musza cechowac¢ si¢ uniwersalno$cig zawar-
tosci i dostepu, niezaleznoscig wydawcdw, wysokimi wartosciami oferty programo-
wej 1 odpowiedzialnoscig spoteczng. To je odroéznia od mediow komercyjnych.

Autor stara si¢ do$¢ precyzyjnie przedstawi¢ role mediow publicznych, w tym
radiofonii, w okresie transformacji ustrojowej w Europie Srodkowo-Wschodniegj.
Zaznaczyly si¢ jako czynnik zasadniczy w takich oto zakresach: w rewolucyjnych
zmianach politycznych, jakie si¢ dokonaty, w przeksztatceniach partyjno-panstwo-
wych mediow publicznych, w roli panstwa i spoleczenstwa obywatelskiego w prze-
mianach demokratycznego pluralizmu, w rozwigzywaniu probleméw zwigzanych
z denacjonalizacja i prywatyzacja, poszukiwaniem suwerennosci i oczywiscie libera-
lizacja systemow medialnych. Jednakze w dalszym ciagu kraje tego regionu boryka-
ja sie z nastepujacymi trudnos$ciami: stabos¢ lub brak spoteczenstwa obywatelskie-
go, dominujgca rola panstwa i ,,spoteczefistwa politycznego”, mata wiarygodno$¢
wtadz w powszechnych wyborach w potaczeniu z wysokim poziomem korupcji, nie-
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wielki stopien identyfikacji spoteczenstwa z procesami demokratycznymi. W usta-
wodawstwie mozna wyszczegdlni¢ trzy orientacje polityki medialnej: idealistyczna,
cechujacy si¢ radykalng wizja demokracji partycypacyjnej w mediach i systemie ko-
munikowania, mimeryczng, charakteryzujacg si¢ prosta transplantacja zachodniego
systemu medialnego z wolng prasg i systemem dualnym radia i telewizji, wreszcie
atawistyczna z typowa niechecia nowych elit do pozbycia si¢ kontroli nad mediami
acznie z odziedziczonymi umiejetnosciami wywierania wptywu na $rodki przekazu.

Drugi problem, jaki autor omawia, dotyczy narodzin radiofonii publicznych.
Poczatki radia przypadaja na koniec XIX wieku, za$§ jego rozwdj nastapit w latach
dwudziestych XX wieku. Radio publiczne (BBC) powstato najwczesniej w Wiel-
kiej Brytanii. W tym samym czasie (1922) radiofonie zrodzily si¢ w Danii, Szwecji,
w niektorych krajach pdzniejszego Commonwealthu. Rok pézniej pojawilo si¢
w Belgii, Czechostowacji, Niemczech i Hiszpanii, w 1924 r. w Finlandii 1 Wloszech,
aw 1925 r. w Norwegii, Polsce, Meksyku i Japonii. W Kanadzie i Francji rownole-
gle funkcjonowaty radiofonie panstwowe i prywatne.

W czasie powstawania radia dato si¢ zauwazy¢ nastgpujace systemy jego funk-
cjonowania: $cisle monopolistyczny — zalezny od panstwa, monopolistyczny —
z istnieniem korporacji tworzonych i zarzadzanych przez panstwo, partnerski — du-
alny o wspdtistnieniu korporacji panstwowych i prywatnych, wreszcie prywatny —
o dziataniu radia pod zarzadem prywatnym.

Jedrzejewski poswigca duzo uwagi czynnikom, ktore decydowaly o ksztatcie or-
ganizacyjnym systemu radiofonicznego w ciggu lat: system polityczno-ekonomicz-
ny (ZSRR, ktorego radiofonia byla elementem doktryny politycznej i wprzegnie-
ta w rozwoj rewolucji na $wiecie), tradycja i wladza (radiofonia brytyjska wyrosta
na gruncie dazen do dominacji imperialnej i kontroli panstwa nad systemem ekono-
micznym i politycznym), religia (dominacja Kosciota katolickiego w krajach laty-
noskich, co wywierato wptyw na radiofoni¢), kultura (Kanada i Australia, w ktorych
zachowywano spoisto$¢ kulturowa jako podstawe nowej tozsamos$ci narodowe;j), et-
nografia (konieczno$¢ utrzymania rownowagi w podzielonym kulturowo, etnicznie
1 jezykowo spoleczenstwie), skala ekonomii (w USA, gdzie spodziewano si¢ korzy-
$ci handlowych, wynikajacych z potegi wolnego rynku, za§ w ZSRR cechujacym si¢
dazeniami ideologicznymi), zalezno$¢ polityczna kraju (w krajach Europy Srodko-
wo-Wschodniej, gdzie decydowat o wszystkim ZSRR, takze w Japonii i Niemczech,
w ktorych decydujacy glos mieli Amerykanie), indywidualna wizja Johna Reitha
jako wzoér dla innych krajow.
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Upowszechnity si¢ serwisy zagraniczne radiofonii publicznych. Przede wszyst-
kim wielkie radiofonie je posiadaja. Sa to: BBC World Service, Deutsche Welle, RFI,
Radio Netherlands, Radio Watykanskie, Radio Wolna Europa. Do tego trzeba doda¢
rozglo$nie finansowane z budzetu panstwa: Gtos Ameryki, Radio Pekin, Radio Rosja.

Trzeci problem, o jakim czytamy w ksigzce Stanistawa Jedrzejewskiego, to zna-
czenie radiofonii publicznej dla ksztattowania tadu demokratycznego. Autor wy-
szczegoblnia trzy sposoby petnienia przez radio roli w definiowaniu zycia demokra-
tycznego. Pierwszym jest sam instytucjonalny charakter tego medium, ze swej istoty
demokratyczny, powszechny, przeznaczony dla wszystkich realnych i potencjalnych
odbiorcow. W tej sytuacji nie ma si¢ czemu dziwi¢, ze radiowcy pokroju BBC czy
ARD, Radio France moéwia o sobie jako o ,,narodzie méwigcym do narodu”. Drugi
sposob polega na stosowaniu jezyka typu: stacje radiowe i ich audycje jako gtos ludu,
ktory przemawia do ludzi wtadzy. Wreszcie trzeci sposob sprowadza si¢ do bycia me-
dium demokratycznym, ktorego programy sag ksztalttowane z udziatem odbiorcow.

Autor stusznie zauwaza powstanie radia typu community, czyli lokalnego. Szcze-
gblnie widoczne ono bylo w krajach zachodnich, gdzie rozwo6j radiofonii w latach
20. zawdziecza si¢ gtownie radioamatorom. Wspoélczesne radia lokalne sa najczgsciej
komercyjne, co nie oznacza, ze nadajg tylko reklamy:.

Jezeli chodzi o histori¢ europejskich medidw publicznych, autor stusznie podkre-
$la, ze sprowadza si¢ ona w gruncie rzeczy do ustalania przestrzeni niezaleznosci od
rzadu i starania si¢ o zachowanie publicznego charakteru organizacji finansowanych
ze srodkdw spolecznych. Szczegolnie to sie obserwuje w przypadku radia brytyjskie-
go. Regulacje prawne, jakie przeprowadza si¢ w krajach demokratycznych, nie za-
wsze mogg zapewni¢ dochowanie regut demokratycznych.

Aby ulatwi¢ czytelnikowi zrozumienie znaczenia wspolczesnego radia publicz-
nego na $wiecie, szczegolnie w Europie, autor obszernie omowit programy, audyto-
rium, rynek i finansowanie tego medium (czwarty problem, jaki zostal omoéwiony
w ksigzce). Ciekawie przedstawit programy uniwersalne i wyspecjalizowane, progra-
my dla mtodziezy. Podkreslit przy tym podstawowa role radia jako medium stuzace-
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go wszelkiego rodzaju mniejszo$ciom: jezykowym, narodowym, etnicznym. Jedno-
czesnie poswigcit sporo uwagi audytorium radia. Zaznacza, ze wiedza na ten temat
jest ciagle na nowo generowana.

W przypadku mediéw publicznych samo to, ze sa one traktowane w kategoriach
kulturowych, ideologicznych i politycznych, relacje miedzy nimi a odbiorcami mu-
sza by¢ dostrzegane wlasnie z tej perspektywy. Istotne staje si¢ w tej mierze pytanie,
»czego audytorium potrzebuje”. Jezeli chodzi o media komercyjne, przekaz ich pro-
gramu ksztaltuje si¢ w interakcji audytorium z reklamodawca. Mamy wigc dwie me-
todologie traktowania wiedzy o audytorium w zalezno$ci od tego, czy chodzi tu o pu-
bliczne czy komercyjne radio.

Przy okazji omawiania audytorium radia autor zamiescit swoja ocene wiedzy
o badaniach odbioru. Wyszczegdlnit w uproszczeniu dwie grupy badan nad media-
mi. Pierwsza to dociekanie procesu komunikacji medium (stacji, programu itp.) z od-
biorcami. Rezultaty tych badan stuza gldwnie do celow marketingowych i do pomia-
ru efektow wprowadzonych zmian programowych. Druga grupa to badania majace
na celu zdobycie wiedzy naukowej o znaczeniu mediow dla odbiorcy. Odnosza sig
one gtownie do jego wartosci i zachowan.

Szczegblng wartoscia tej ksigzki jest charakterystyka radiofonii publicznych
w poszczegblnych regionach Europy. Autor dokonat jej wedlug takich atrybutow,
jak: roznorodno$¢ muzyki, lokalny charakter wiadomosci i informacji o pogodzie,
inteligentne prowadzenie audycji i tatwos$¢ dostepu. Wyszczegdlnit pie¢ regional-
nych grup radiowych organizacji publicznych: Europa Zachodnia — wielkie orga-
nizacje (BBC, ARD, Radio France, RNE, RAI), Europa Zachodnia — organizacje
sredniej wielko$ci, Europa Zachodnia — grupa pafistw nordyckich, Europa Srodko-
wo-Wschodnia i region §rodziemnomorski. Finansowanie radia publicznego odbywa
si¢ z trzech zrddet: abonament, reklama i dotacje budzetowe.

Do cennych spostrzezen autora na temat perspektyw rozwojowych radia (piaty
problem omawiany w ksiazce) w sytuacji stale postepujacej konwergencji standar-
dow cyfrowych, takich jak DAB, DRM, DMB, nalezy zwrdcenie szczegdlnej uwa-
gi na kontekst technologiczny tego problemu. Wyszczegolnia nastgpujace tendencje
w rozwoju radia: od technologii analogowej do cyfrowej, od radiowych ustug linear-
nych do nielinearnych, od broadcastingu (prosty przekaz radiowy) do narrowcastingu
(najszersze spektrum gatunkowe i tresciowe), od jednej do wielu platform, od jedne-
go do wielu standardoéw, od odbioru pasywnego do aktywnego wyboru. Mediamorfo-
za w tej sytuacji cechuje si¢ dwiema tendencjami: przejscie od technologii analogo-
wej do cyfrowej oraz przejscie do technologii informatycznej (IT). A oto wlasciwosci
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nowych technologii, na ktore autor zwrdcit szczegdlng uwage: stosowanie cyfrowe-
g0 zapisu i przetwarzanie sygnatow, interaktywnos¢, integracja sieci i rozproszenie.

Przedstawiajac strukture nowego radia i zwiazang z tym partycypacje spolecz-
ng shuchaczy-uzytkownikow, wyszczegdlnia Jedrzejewski dziesig¢ wybranych plat-
form, w tym trzy systemy dystrybucyjne, ktore wykorzystuja obecnie intensywnie
radiowi nadawcy publiczni. Sg one nastepujace: naziemne radio cyfrowe powszech-
nego dostepu (DAB, DMB, DVD, DRM), naziemne ptatne radio (DVB-H, DAB-IP),
radio satelitarne powszechnego uzytku, platne radio satelitarne, Web-radio (radio
internetowe), podcasting-iPod-iPhone, wymiana nagran muzycznych (filesharing),
serwisy spoleczno$ciowe, sieci ruchome;j telefonii i wreszcie telefonia mobilna 3G
w wersji audio i wideo.

Autor zwraca uwage na radio w Internecie. Jak wiadomo, wigkszo$¢ stacji radio-
wych w Europie prowadzi wlasne portale i strony internetowe. Ten rodzaj medium
staje si¢ powszechny. W zwigzku z tym mozna spotka¢ w ksigzce Jedrzejewskiego
ciekawe rozwazania na temat r6znic migdzy radiem tradycyjnym (broadcasting) i ra-
diem internetowym (webcasting). Przede wszystkim te oto okoliczno$ci wyraznie je
ro6znig: w przypadku pierwszego medium obserwujemy duzy zasigg i dziatalnos¢ li-
cencjonowana, za$ drugiego — nieograniczony, wprost globalny i brak konieczno-
$ci licencjonowania.

Interesujace sa uwagi autora o przysztosci radiofonii publicznej i rynku oraz
rewolucji technologicznej. Przewiduje, ze w ciggu 5-10 lat nastapig nastepujace
zmiany w krajobrazie mediéw: nasili sie jeszcze bardziej konkurencja, audytorium
ulegnie jeszcze wigkszej fragmentacji i zréznicowaniu, zmienig si¢ sposoby finanso-
wania, rozszerzy si¢ oferta programowa i tatwiejszy dostep do niej, Internet zaofia-
ruje bogatsze merytoryczne tresci, lepsza jakos¢ dzwigku, interesujace formy mul-
timedialne, bedzie niwelowana stopniowo istniejgca dzisiaj ostra granica migdzy
radiem a telewizja.

Jedrzejewski przytacza przewidywania ok. 50 europejskich ekspertow radia
cyfrowego co do rozwoju radia. Rozwoj tego medium bedzie przebiega¢ wedtug czte-
rech scenariuszy: pierwszy (mozna nazwa¢ Wiezg Babel) bedzie polegal na utrzy-
maniu status quo, drugi (DAB DReaM) zaktada analogowe status quo przy jedno-
czesnym szybkim rozwoju technologii cyfrowej, trzeci (Digital Diversity) oznacza,
ze radio cyfrowe bedzie powszechne, wreszcie czwarty (Multimedia Market) ozna-
cza, ze nastapi szybki rozwoj radia cyfrowego opartego na jednym standardzie do-
minujacym. Jednakze autor zaznacza na koncu tego wywodu, ze losy radiofonii pu-
blicznej w Europie uzaleznione sg w duzej mierze od postawy poszczegdlnych rza-
dow wobec prywatyzacji sektora publicznego, a przede wszystkim od uregulowan
prawnych.
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Ostatni rozdziat swej ksigzki Jedrzejewski poswieca modelowi radiowego nadaw-
cy publicznego w Polsce. Na wstepie zaznacza, ze nasz kraj w dalszym ciagu znaj-
duje si¢ w okresie transformacji ustrojowej i gospodarczej. Aby utatwic¢ czytelniko-
wi zrozumienie ewolucji radia w Polsce, autor powotuje si¢ na ustawe z 22 grudnia
1992 r. o Radiofonii i Telewizji, ktéra umozliwita tworzenie radiowych i telewizyj-
nych stacji prywatnych o charakterze komercyjnym. Obecnie obok Polskiego Radia
jako radia publicznego istnieja w Polsce RMF FM, Radio Zet, Radio Maryja, Kato-
licka Sie¢ Radiowa Plus, Radio Eska, nie liczac mniejszych sieci radiowych. Wiek-
szo$¢ ich otrzymata koncesj¢ na nadawanie programu uniwersalnego. Okazuje si¢, ze
pod wzgledem sredniorocznych procentowych zasiggdw dziennych PR I zaj¢to do-
piero trzecie miejsce po RMF FM i Radio Zet.

Szczegodlnie interesujace sg informacje na temat rynku reklamy radiowe;j jako kon-
tekstu dziatania radiofonii publicznej (nie tylko). Okazuje sig, ze radio zajmuje pod
wzgledem wielkosci srodkéw zarobionych na reklamie dopiero szoste migjsce po tele-
wizji, magazynach, internecie, reklamie zewnetrznej (poza mediami) i dziennikach. Je-
zeli chodzi o audytorium tego medium, zasieg tygodniowy wynosi stale okoto 95 proc.
Internet stat si¢ jeszcze jednym sposobem docierania tego medium do stuchaczy.

Oprécz cennych spostrzezen na temat charakterystyki stuchaczy radia publika-
cja zawiera wyniki badan nad znaczeniem tego medium. Jego dwie funkcje wydaja
si¢ dominujace: informacyjna i rozrywkowa. Wyodrebnia si¢ pie¢ wymiarow w tej
mierze: 1. ,,Moje radio” charakteryzujace si¢ emocjonalnym przywigzaniem i przy-
zwyczajeniem do okreslonego $rodka przekazu; 2. ,,Radio na poziomie” o profesjo-
nalnych i rzetelnych informacjach; 3. ,,Radio komercyjne” shuzace do korzystania
w celach reklamowych i1 rozrywkowych; 4. ,,Radio dla niewymagajacych” o plotkar-
skim charakterze; 5. ,,Radio upolitycznione” cechujace si¢ brakiem obiektywizmu.

Cenne sg uwagi autora na temat obecnej formy prawnej nadawcow publicz-
nych. Forma spotek Skarbu Panstwa ma duze niedogodnosci, jezeli chodzi o zada-
nia nadawcy publicznego. Naleza do nich: 1. Zbyt wielka trudno$¢ zorganizowania
instytucji nadawczej wokot programu i uczynienia z tego glownego kryterium oce-
ny dziatalnos$ci zarzadu; 2. Formuta spotki akcyjnej Skarbu Panstwa sprowadza sig
ze swej istoty do traktowania publicznego radia i telewizji jako podmiotéw gospo-
darczych z gtéwnym zadaniem osiggania zysku; 3. Traktowanie przez nadawcow pu-
blicznych informacji o sobie jako tajemnicy handlowej; 4. Zmiany formy prawnej
czy zasad dziatania stacji ograniczane sg przez status radia jako spotki prawa han-
dlowego; 5. Zbyt wiele zwigzkéw zawodowych, na co pozwalajg aktualne regulacje
prawnne, dziatajacych w radiu powoduje zbyt duze roszczenia ptacowe kosztem do-
bra ogétu. W rezultacie tego wszystkiego odpowiedzialnos¢ spotecznego nadawcy za
wlasciwg realizacje misji publicznej schodzi na dalszy plan.
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Dyskusje, jakie obecnie tocza si¢ na temat nadawcdéw publicznych, a o ktorych
autor wiele pisze, niewiele beda znaczy¢, jezeli nie powstang nowe regulacje prawne
uwzgledniajace najbardziej racjonalne propozycje w tej mierze. Takze problem abo-
namentu powinien by¢ w sposob racjonalny rozwigzany.

Oferte programowg wedlug autora tworzylyby 4 wzajemnie uzupehiajace ka-
naty, ktorych profile bytyby zbiezne ze zréznicowaniami stuchaczy: Jedynka o pro-
gramie uniwersalnym i masowym, cechujacym si¢ przede wszystkim informacja
i publicystyka, kierowanym do sluchaczy dorostych; Trojka o programie muzycz-
no-stownym, przeznaczonym dla stuchaczy dojrzatych, lecz nieco mtodszych, glow-
nie mieszkancow miast; Dwojka jako stacja wyspecjalizowana w dziedzinie kultury
wysokiej, sztuki; Rozglo$nie regionalne Polskiego Radia obecnie nie s3 w dostatecz-
nym stopniu wykorzystane w programie radiofonii publicznej, maja do odegrania
w przysztosci wigkszej roli w tej mierze.

We wprowadzeniu do ksigzki czytamy, ze autor proponuje ja przede wszystkim
ludziom radia. Na drugiej stronie karty jest uwidocznione, ze to podrecznik akade-
micki dotowany przez Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego. Oceniajac publika-
cje z tego punktu widzenia, trzeba jej wytknaé pewne uchybienia.

Po pierwsze, nie posiada ona przystosowania dydaktycznego. Mogltyby by¢ za-
mieszczone na koncu kazdego rozdziatu wykazy okre§lonych lektur i pytania stuzace
do studiowania przedmiotu. Bibliografia znajdujaca si¢ na koncu ksigzki mimo swo-
ich zalet naukowych nie jest tutaj przydatna.

Po drugie, w ksigzce znalazto si¢ wiele stwierdzen, ktére pochodza z toczacych
sie powszechnie dyskusji o mediach. Sg one kontrowersyjne i nie powinny znajdo-
wacé si¢ w podreczniku, ktdry ze swej natury powinien zawiera¢ wiedz¢ pewna, nie
budzaca watpliwosci. Do toczacych sie¢ dyskusji w tej mierze mozna nawigzaé byto
w pytaniach, ktorych tutaj zabrakto.

Po trzecie, ksigzce jako podrecznikowi o radiofonii publicznej w Europie braku-
je kompleksowosci. Przydatoby si¢ przynajmniej w skrocie nawigzac do takich pro-
blemoéw, jak zarzadzanie radiem, etyka dziennikarza radiowego, radio jako sztuka.
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